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הודעה לעיתונות


הודעה קודמת בנושא זה פורסמה  ב-20 בספטמבר 2004                                                 ירושלים,  ב'  אב  תשס"ה

7 באוגוסט 2005

172/2005
ממצאים מסקר הוצאות משק הבית 2004

Household Expenditure Survey 2004

	הוצאות משקי הבית בישראל לשנת 2004:
· ההוצאה החודשית הממוצעת לתצרוכת למשק בית הייתה 10,441 ש"ח - עלייה ריאלית של 3.4% לעומת 2003
· כחמישית מההוצאות הן על תחבורה ותקשורת
· ההוצאה לתצרוכת בחמישון העליון גבוהה פי 2.6 מההוצאה בחמישון התחתון       (16,080 ₪ לעומת 6,259 ₪ לחודש, בהתאמה) 
· מעל למחצית מסך כל הקניות למזון של משקי הבית נערכות ברשתות השיווק
· כ-40% מהקניות למזון נערכות בימי חמישי ושישי
· 10% מסך כל הקניות של מוצרי בידור ותקשורת מתבצעות דרך האינטרנט
בעלות על מוצרים בשנת 2004:
· ב-59% ממשקי הבית יש מחשב ו-35%  ממשקי הבית מנויים לאינטרנט
· לרבע ממשקי הבית יש מערכת DVD

· ל-74% ממשקי הבית בעשירון התחתון יש טלפון סלולרי אחד לפחות (לעומת 93.5% בעשירון העליון)



ההוצאה הממוצעת למשק בית על סל מצרכים ושירותים, הסתכמה בשנת 2004 ב-10,441 ₪  לחודש. הוצאה זו גבוהה ב-3.4% במונחים ריאליים, לעומת ההוצאה לתצרוכת בשנת 2003 (10,139 ₪ לחודש). בשנת 2004 נרשמה עלייה בהוצאות לתצרוכת לאחר ירידה שאפיינה את השנתיים הקודמות (תרשים א).

ההוצאה הכספית למשק בית (ההוצאה לתצרוכת ללא אומדן ההוצאה הזקופה על שירותי דיור ומכוניות) הסתכמה ב-8,055 ש"ח לחודש, עלייה ריאלית של 3.2% לעומת 2003 (7,834 ש"ח לחודש).

מרכיבי הסל העיקריים: "מזון" (כולל ירקות ופירות) – 1,703 ש"ח לחודש  – 16.3% מהסל.
"דיור" – 2,324 ש"ח לחודש – 22.2%  מהסל. על "חינוך תרבות ובידור" הוציאו משקי הבית  1,416  ש"ח לחודש – 13.6% מהסל, ועל "תחבורה ותקשורת" – 2,130 ש"ח לחודש – 20.4% מהסל.        

לוח א: הוצאות חודשיות לתצרוכת לפי קבוצות הוצאה ראשיות
	אחוז שינוי ריאלי בהוצאה   (3)
	אחוז שינוי במחירים (2)
	אחוז שינוי בהוצאה   (1)
	2004
	2003
	

	3.4
	-0.4
	3.0
	100.0
	10,441
	100.0
	10,139
	הוצאות לתצרוכת - סך הכל

	-0.4
	1.2
	0.8
	13.1
	1,370
	13.4
	1,359
	מזון (ללא ירקות ופירות)

	2.4
	-6.3
	-4.1
	3.2
	333
	3.4
	347
	ירקות ופירות

	3.5
	-2.7
	0.7
	22.2
	2,324
	22.8
	2,308
	דיור

	1.1
	2.5
	3.7
	10.0
	1,046
	10.0
	1,010
	אחזקת  הדירה ומשק הבית

	3.2
	-3.0
	0.2
	4.0
	414
	4.1
	413
	ריהוט וציוד לבית

	10.2
	-3.8
	5.9
	3.8
	402
	3.7
	379
	הלבשה והנעלה

	4.7
	2.2
	7.0
	5.0
	519
	4.8
	485
	בריאות

	4.2
	-0.8
	3.4
	13.6
	1,416
	13.5
	1,370
	חינוך, תרבות ובידור

	4.7
	1.2
	5.9
	20.4
	2,130
	19.8
	2,011
	תחבורה ותקשורת

	6.6
	-0.2
	6.4
	4.7
	487
	4.5
	457
	מוצרים ושירותים אחרים


(1) השינוי באחוזים בין ההוצאה בש"ח בשנת 2004 להוצאה בשנת 2003.

(2)  השינוי באחוזים, על פי המדד של הקבוצה, בין ממוצע המחירים ב-2004 לממוצע המחירים בשנת 2003.
(3)  השינוי בהוצאות מנוכה בשינוי במחירים.
תרשים א:  שיעור שינוי ריאלי מצטבר בהוצאות החודשיות לתצרוכת 1997-2004
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נקודות האחוז


ממצאים אלה ואחרים המוצגים כאן התקבלו מתוך סקר הוצאות משק בית לשנת 2004 שנערך על ידי הלשכה המרכזית לסטטיסטיקה.

על הסקר:

מאז שנות ה-50 ועד למחצית הראשונה של שנות ה-90 ערכה הלשכה המרכזית לסטטיסטיקה את הסקר מדי חמש עד שבע שנים. מאז 1997 הסקר נערך מדי שנה ואיסוף הנתונים ממשקי הבית מתפרס על פני כל השנה.

סקרים שוטפים אלה כוללים את כלל האוכלוסייה למעט קיבוצים, מושבים שיתופיים, בדואים מחוץ לישובים ודיירי מוסדות.

נתוני 2004 מתבססים על  6,132 משקי בית, שנפקדו ב- 170 יישובים בארץ. משקי בית אלו מייצגים כ- 1,950,000 משקי בית באוכלוסייה.

הלשכה המרכזית לסטטיסטיקה מודה לאלפי משקי הבית שהשתתפו בסקר, גילו סבלנות ואחריות ותרמו באופן ניכר למערך הנתונים הסטטיסטי במדינה.
הוצאות לתצרוכת בחמישונים של משקי בית, לפי הכנסה נטו לנפש סטנדרטית 

נתוני ההכנסות המתקבלים במסגרת "סקר הוצאות משק הבית" משמשים כמשתנה מסביר להתפלגות ההוצאות של משקי הבית לפי קבוצות הכנסה שונות כמו עשירוני הכנסה וחמישוני הכנסה.
בשנת  2004 בהשוואה ל- 2003, גדל הפער בהוצאות בין החמישון העליון לתחתון – ההוצאה הממוצעת לתצרוכת למשק בית בחמישון העליון היתה 16,080 ש"ח לחודש – פי 2.6 מההוצאה בחמישון התחתון     (6,259 ש"ח לחודש), בשנת 2003 עמד הפער על 2.4.
פער קטן יחסית בהוצאות בין החמישון העליון לתחתון נמצא בהוצאה על מוצרים בסיסיים כמו מזון (כולל פירות וירקות), והלבשה והנעלה (פי 1.5 ופי 1.4, בהתאמה). פער גדול בין חמישונים אלה נמצא בסעיף תחבורה ותקשורת (פי 4.9).

52%  מסך כל ההוצאות בסל של החמישון התחתון מופנים לתצרוכת של מוצרים בסיסיים (מזון, דיור והלבשה והנעלה, לעומת החמישון העליון בו אחוז קטן יותר מההוצאות מופנה למוצרים בסיסיים אלו   (36.3%). בחמישון העליון מוציאים אחוז גבוה יותר מסך כל ההוצאות על שירותי תחבורה ותקשורת     (.25.6%), לעומת החמישון התחתון (13.4%).

בלוח ג ניתן לראות הבדלים נוספים בין משקי הבית.  במשק בית בחמישון התחתון יש 4.2 נפשות בממוצע ו-0.6 מפרנסים. לעומת זאת, במשק בית בחמישון העליון יש 2.6 נפשות בממוצע למשק בית   ו-1.5 מפרנסים.

לוח ב: הוצאה לתצרוכת בחמישונים של משקי בית, לפי הכנסה נטו לנפש סטנדרטית

ש"ח לחודש למשק בית  - 2004
	חמישונים
	סך הכל
	

	עליון
	4
	3
	2
	תחתון
	
	

	2.6
	3.0
	3.3
	3.5
	4.2
	3.3
	מספר נפשות

	1.5
	1.5
	1.4
	1.0
	0.6
	1.2
	מספר מפרנסים

	הוצאות בשקלים חדשים
	 
	 

	16,080
	11,986
	9,936
	7,949
	6,259
	10,441
	הוצאות לתצרוכת - סך הכל

	2,163
	1,807
	1,616
	1,487
	1,443
	1,703
	מזון (כולל ירקות ופירות)

	3,178
	2,640
	2,343
	1,999
	1,463
	2,324
	דיור

	1,635
	1,181
	990
	791
	636
	1,046
	אחזקת  הדירה ומשק הבית

	614
	472
	413
	344
	225
	414
	ריהוט וציוד לבית

	504
	421
	383
	348
	352
	402
	הלבשה והנעלה

	833
	616
	480
	367
	303
	519
	בריאות

	2,353
	1,720
	1,427
	920
	663
	1,416
	חינוך, תרבות ובידור

	4,112
	2,577
	1,833
	1,290
	836
	2,130
	תחבורה ותקשורת

	689
	553
	450
	404
	337
	487
	מוצרים ושירותים אחרים


לוח ג: הרכב ההוצאות (באחוזים) בחמישונים של משקי בית, לפי הכנסה נטו לנפש סטנדרטית
2004
	חמישונים
	סך הכל
	

	עליון
	4
	3
	2
	תחתון
	
	

	16,080
	11,986
	9,936
	7,949
	6,259
	10,441
	הוצאות לתצרוכת - סך הכל

	
	
	אחוזים
	
	
	 
	 

	100.0
	100.0
	100.0
	100.0
	100.0
	100.0
	הוצאות לתצרוכת - סך הכל

	חמישון עליון
	4
	3
	2
	חמישון תחתון
	סך הכל
	(המשך לוח  ג')

	13.4
	15.1
	16.2
	18.7
	23.0
	16.3
	מזון (כולל ירקות ופירות)

	19.8
	22.0
	23.6
	25.1
	23.4
	22.2
	דיור

	10.2
	9.9
	10.0
	10.0
	10.2
	10.0
	אחזקת  הדירה ומשק הבית

	3.8
	3.9
	4.2
	4.3
	3.6
	4.0
	ריהוט וציוד לבית

	3.1
	3.5
	3.9
	4.4
	5.6
	3.8
	הלבשה והנעלה

	5.2
	5.1
	4.8
	4.6
	4.8
	5.0
	בריאות

	14.6
	14.4
	14.4
	11.6
	10.6
	13.6
	חינוך, תרבות ובידור

	25.6
	21.5
	18.4
	16.2
	13.4
	20.4
	תחבורה ותקשורת

	4.3
	4.6
	4.5
	5.1
	5.4
	4.7
	מוצרים ושירותים אחרים


הוצאות משקי הבית לפי סוגי חנויות וימי קנייה בשבוע:
כ- 40% מסך הקניות של מזון נערכות בימים חמישי ושישי. (לוח ד).
בימי שבת שיעור האוכלים מחוץ לבית הוא הגבוה ביותר (16.3%).

לוח ד: התפלגות ההוצאות באחוזים,  על מבחר קבוצות מזון לפי ימי קנייה בשבוע- 2004

	שבת
	יום שישי
	יום חמישי
	יום רביעי
	יום שלישי
	יום שני
	יום ראשון
	סה"כ
	 

	6.1
	19.5
	19.7
	16.6
	14.3
	12.7
	11.1
	100.0
	סך הכל

	3.6
	23.8
	18.5
	16.0
	14.2
	12.2
	11.7
	100.0
	לחם, דגנים ומוצרי בצק

	5.5
	17.2
	18.5
	18.2
	16.4
	13.0
	11.2
	100.0
	שמנים צמחיים ומוצריהם

	6.9
	16.8
	21.5
	17.5
	14.5
	12.7
	10.1
	100.0
	בשר ועופות

	3.0
	17.5
	26.5
	16.8
	14.7
	13.0
	8.5
	100.0
	דגים

	3.1
	20.8
	19.7
	16.4
	14.3
	12.9
	12.8
	100.0
	חלב ומוצריו, ביצים

	4.6
	18.1
	18.1
	17.3
	16.1
	13.5
	12.3
	100.0
	סוכר ומוצריו

	6.1
	22.3
	19.3
	16.5
	13.9
	11.0
	10.9
	100.0
	משקאות קלים

	6.1
	22.6
	17.1
	20.1
	14.0
	11.4
	8.7
	100.0
	משקאות אלכוהוליים

	16.3
	14.7
	15.1
	13.8
	13.7
	13.8
	12.6
	100.0
	ארוחות מחוץ לבית

	3.8
	20.0
	18.8
	17.1
	15.3
	13.4
	11.6
	100.0
	מוצרי מזון שונים

	5.0
	19.0
	23.0
	18.2
	14.0
	12.1
	8.7
	100.0
	ירקות טריים

	5.0
	20.2
	22.0
	17.1
	14.0
	12.7
	9.0
	100.0
	פירות טריים

	4.3
	20.0
	20.8
	16.9
	14.3
	12.7
	11.0
	100.0
	ירקות קפואים ומשומרים

	6.1
	27.5
	20.1
	14.9
	12.4
	11.6
	7.4
	100.0
	פירות יבשים


כ- 50% מסך כל הקניות למזון של משקי בית בישראל (לא כולל ארוחות מחוץ לבית) נערכות ברשתות השיווק. (להלן לוח ה). מכל ההוצאות על מזון ברשתות השיווק בולט אחוז הקנייה הגבוה של ירקות קפואים ומשומרים 70.2%.

את קניית הבשר והדגים מחלקים משקי הבית בין החנויות המיוחדות לבשר, אטליזים על פי רוב            ( 41.9%-בשר ו- 32.8%-דגים) ורשתות השיווק ( 44.3% -בשר ו- 45.1% -דגים).

את קניית הירקות והפירות הטריים מחלקים משקי הבית בין רשתות השיווק (35.4%), הירקנים         (כ-30%) והשווקים (כ-26%).

כ- 61% מסך כל קניות חומרי הניקוי למיניהם ואבקות הכביסה נערכות ברשתות השיווק. 

52.1% מסך הקניות של כלי מטבח ובית (כלי אוכל, מגשים, סירים וכו') עורכים משקי הבית בחנויות מיוחדות המתמחות במכירות כלי בית.

לוח ה: התפלגות ההוצאות באחוזים על מבחר מוצרים לפי סוג חנות- 2004

	חנות מיוחדת

	רשתות שיווק
	שוק
	מכולת
	סך הכל
	 

	20.4
	51.7
	7.2
	20.7
	100.0
	סך כל קניות המזון

	
	
	
	
	 
	מזה:

	18.3
	53.3
	2.4
	26.0
	100.0
	לחם, דגנים ומוצרי בצק

	9.8
	54.6
	8.9
	26.7
	100.0
	שמנים צמחיים ומוצריהם

	41.9
	44.3
	4.9
	8.9
	100.0
	בשר ועופות

	32.8
	45.1
	11.9
	10.2
	100.0
	דגים

	3.9
	59.9
	1.9
	34.3
	100.0
	חלב ומוצריו, ביצים

	14.5
	58.0
	3.8
	23.7
	100.0
	סוכר ומוצריו

	9.2
	58.6
	2.1
	30.1
	100.0
	משקאות קלים ואלכוהולים

	29.9
	35.4
	26.3
	8.4
	100.0
	ירקות טריים

	31.0
	35.4
	26.1
	7.5
	100.0
	פירות טריים

	5.4
	70.2
	3.2
	21.2
	100.0
	פירות וירקות קפואים ומשומרים

	12.5
	47.8
	17.0
	22.7
	100.0
	פירות יבשים

	 
	 
	 
	 
	 
	מוצרים אחרים:

	13.0
	60.8
	2.2
	24.0
	100.0
	צרכי משק בית שונים (חומרי ניקוי ואבקות כביסה)

	52.1
	35.3
	5.5
	7.1
	100.0
	כלי מטבח ובית

	45.9
	42.3
	1.6
	10.2
	100.0
	מוצרי קוסמטיקה ומוצרים אישיים


לוח ו: התפלגות ההוצאות באחוזים על מבחר קבוצות מוצרים בני קיימה
 לבית לפי סוג חנות- 2004

	חו"ל 

(כולל חנויות פטורות ממכס)
	אינטרנט
	קטלוג / טלויזיה
	חנויות
	סך הכל
	

	0.7
	1.6
	3.2
	94.5
	100.0
	ריהוט לבית ולגינה

	0.2
	6.5
	4.8
	88.5
	100.0
	ציוד חשמלי למטבח

	0.6
	8.0
	1.8
	89.6
	100.0
	מכונת כביסה ומיבש כביסה

	1.2
	8.9
	4.8
	85.1
	100.0
	ציוד חשמלי אחר לבית

	7.3
	10.1
	2.2
	80.4
	100.0
	מוצרי בידור ואלקטרוניקה

	3.0
	3.3
	1.7
	92.0
	100.0
	מכשירי ומוצרי כושר

	0.3
	4.8
	1.7
	93.2
	100.0
	מחשב ואביזריו

	3.9
	0.2
	0.3
	95.6
	100.0
	תכשיטים ושעונים


על פי לוח ו ניתן לראות כי מוצרים בני קיימה, משקי הבית עדיין מעדיפים לרכוש בחנויות המסורתיות. עם זאת ניתן להבחין כי  10.1% מסך הקניות של מוצרי בידור ואלקטרוניקה (טלויזיה, DVD, מצלמה, וידאו וכדומה) נערכות באינטרנט ו-7.3% בחו"ל או בדרך לחו"ל. 

לעומת מוצרי הבידור, את התכשיטים והשעונים רוכשים משקי הבית כמעט רק בחנויות בארץ או בחו"ל, כנראה בגלל הרצון לבחון את התכשיט או השעון בטרם רכישתם.

בעלות על מוצרים בני קיימה

עלייה גדולה של מעל 5 נקודות האחוז בין 2003 ל- 2004 באחוז משקי הבית אשר בבעלותם:
שני טלפונים סלולרים או יותר: מ- 47.9% ב- 2003 ל- 52.9% ב- 2004.

מערכת DVD: מ- 17.7% ב- 2003 ל- 24.8% ב- 2004.

לעומת העלייה באחוזי הבעלות עלDVD  נמשכת הירידה שהחלה בשנת 2002 באחוז משקי הבית אשר בבעלותם וידאו, מ- 68.4% ב- 2001 ל- 64.9% ב- 2004.

לוח ז : אחוזי בעלות על מבחר מוצרים בני קיימה 1997-2004
	2004
	2003
	2002
	2001
	2000
	1999
	1998
	1997
	 

	76.4
	74.8
	72.2
	70.9
	67.3
	61.8
	58.1
	55.1
	מיקרוגל

	31.8
	31.1
	29.9
	29.2
	28.6
	27.3
	25.8
	25.3
	מדיח כלים

	94.7
	94.3
	93.9
	93.4
	92.5
	92.6
	91.2
	91.7
	מכונת כביסה

	35.1
	33.9
	32.6
	30.9
	29.8
	27.9
	24.8
	24.0
	מיבש כביסה

	65.8
	61.5
	58.1
	57.7
	52.5
	46.6
	46.9
	42.4
	מזגן

	66.1
	65.3
	65.9
	64.7
	65.1
	62.1
	60.6
	58.8
	שואב אבק

	59.2
	54.6
	53.8
	49.8
	47.1
	40.7
	36.6
	33.5
	מחשב ביתי

	35.3
	30.8
	25.4
	22.5
	19.8
	11.9
	8.2
	4.6
	מנוי לאינטרנט

	86.8
	88.6
	90.9
	91.7
	94.4
	94.4
	94.3
	95.0
	קו טלפון אחד לפחות


	7.1
	7.6
	9.8
	9.7
	9.0
	8.1
	7.8
	7.9
	שני קווי טלפון או יותר

	83.7
	80.9
	78.8
	73.8
	63.5
	52.3
	44.5
	37.8
	טלפון סלולרי אחד לפחות

	52.9
	47.9
	44.0
	37.7
	26.8
	14.5
	9.2
	7.2
	שני טלפונים סלולרים או יותר

	70.1
	70.6
	71.9
	73.2
	70.1
	65.7
	61.9
	62.9
	מנוי לטלוויזיה בכבלים או ללווין *

	64.9
	64.8
	66.4
	68.4
	68.2
	64.2
	58.7
	58.9
	וידאו

	24.8
	17.7
	11.9
	7.9
	 
	 
	 
	 
	 **DVD 

	57.3
	57.2
	56.7
	56.6
	54.9
	55.3
	52.9
	52.9
	מכונית אחת לפחות

	15.2
	13.4
	14.1
	14.0
	12.5
	10.6
	9.9
	10.2
	שתי מכוניות או יותר


* משנת 2001 מוצר זה כולל גם מנוי ללווין.

** הוכנס למדידה בשנת 2001.

אחוזי הבעלות על קו טלפון רגיל בהשוואה לקו טלפון סלולרי הולכים ומתקרבים בשנים האחרונות.

ב-2004 ל- 86.8% מכלל משקי הבית היה קו טלפון אחד לפחות ול-83.7% היה טלפון סלולרי אחד לפחות (תרשים ב).

תרשים ב: שיעור הבעלות על קו טלפון רגיל ועל טלפון סלולרי לשנים 1997-2004
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בעלות על מוצרים בני קיימה לפי עשירונים

בעלות על מוצרים בני קיימה משמש כאחד האינדיקטורים לרמת החיים של בני משק הבית. ככל שמשק בית נמצא בעשירון גבוה יותר, כן עומד לשימושו מגוון גדול יותר של מוצרים.
 לדוגמא המוצרים העומדים לרשות יותר מ-70% ממשקי הבית בעשירון העליון הם: מיקרוגל (87.9%), מכונת כביסה (95.7%), מזגן (88.6%), שואב אבק (86.2%), טלויזיה (98.6%), מנוי לטלויזיה בכבלים ובלווין (88.6%), מחשב (80.3%), קו טלפון אחד לפחות (97.6%), טלפון סלולרי אחד לפחות (93.5%) ומכונית אחת לפחות (90.8%). 

לעומת העשירון העליון, המוצרים העומדים לרשות יותר מ-70% ממשקי הבית בעשירון התחתון הם: מכונת כביסה (88.9%), טלויזיה (80.4%) וטלפון סלולרי אחד לפחות (73.8%).

59.3% ממשקי הבית בעשירון העליון מנויים לאינטרנט לעומת 9.5% ממשקי הבית בעשירון התחתון. 

לוח ח: בעלות על מוצרים בני קיימה בעשירונים של משק בית, לפי הכנסה נטו לנפש סטנדרטית 

 2004

	עשירונים
	סך הכל
	 

	עליון
	7
	4
	תחתון
	
	

	87.9
	83.8
	71.7
	55.0
	76.4
	מיקרוגל

	27.0
	18.6
	14.6
	11.0
	17.8
	מקפיא עמוק

	31.9
	50.5
	60.4
	58.2
	50.9
	תנור לבישול ולאפיה

	63.1
	47.2
	30.5
	25.3
	42.4
	תנור לאפייה בלבד

	69.4
	51.8
	41.7
	43.4
	50.9
	כיריים לבישול

	63.6
	41.2
	18.5
	6.0
	31.8
	מדיח כלים

	95.7
	96.1
	94.6
	88.9
	94.7
	מכונת כביסה

	59.7
	41.8
	26.0
	15.8
	35.1
	מייבש כביסה

	88.6
	82.5
	57.1
	33.5
	65.8
	מזגן אויר

	86.2
	73.7
	55.5
	38.5
	66.1
	שואב אבק

	98.6
	95.1
	89.3
	80.4
	91.7
	טלויזיה 

	84.2
	75.4
	57.3
	32.1
	64.9
	וידאו

	41.5
	33.9
	19.4
	8.3
	24.8
	מערכת  D.V.D

	88.6
	80.1
	65.4
	36.4
	70.1
	מנוי לטלויזיה בכבלים ובלויין

	80.3
	69.6
	54.8
	35.1
	59.2
	מחשב ביתי

	59.3
	49.6
	26.3
	9.5
	35.3
	מנוי לאינטרנט

	97.6
	92.1
	84.9
	64.1
	86.8
	קו טלפון אחד לפחות

	28.2
	6.5
	1.2
	0.9
	7.1
	שני קוי טלפון ויותר 

	93.5
	89.9
	79.0
	73.8
	83.7
	טלפון סלולרי אחד לפחות

	65.9
	63.8
	50.0
	27.7
	52.9
	שני טלפונים סלולריים ויותר

	90.8
	72.2
	46.5
	19.9
	57.3
	מכונית אחת לפחות

	46.1
	19.9
	5.4
	0.9
	15.2
	שתי מכוניות ויותר


     הודעה בנושא הוצאות בערים הגדולות בישראל  תתפרסם ב- 5/9/2005. 

� חמישון  של משק בית- חלוקת משקי הבית לחמש קבוצות שוות בגודלן לפי קריטריון ההכנסה. כך לדוגמה הנתונים המוצגים בסעיף זה מתייחסים להכנסה נטו לנפש סטנדרטית. 


נפש סטנדרטית: יחידה כלכלית במשק הבית המבטאת את היתרונות שיש לגודל משק הבית. לכל נפש נוספת במשק הבית השפעה שולית קטנה יותר מבחינת העומס המוטל על תקציב משק הבית.


� חנויות המתמחות במכירת קבוצות מוצרים על פי סוג כמו, איטליז, ירקן, מאפייה, קונדטוריה, חנות תבלינים וכדומה. 


�  מוצר בן קיימה- מוצר שאורך חייו הוא שנה לפחות.





 
כתבה גב' יפית אלפנדרי

הודעה זו מתפרסמת גם באתר הלמ"ס באינטרנט, בכתובת:

www.cbs.gov.il/hodaot2005n/19_05_172b.pdf

לקבלת הסברים והבהרות באשר לתוכן הודעה זו ניתן לפנות אל 

יחידת קשרי עיתונות בטל' 02/6527845, או בטל' 050/6235124
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